
  
    
      
    
  


  W dobie wszechobecnego internetu, gdzie można dotrzeć zdowolną treścią do licznej grupy odbiorców, drukowana forma wszelkiego rodzaju publikacji straciła nieco na znaczeniu. Nie potwierdziły się jednak obawy wszystkich tych, którzy wróżyli słowu drukowanemu rychły koniec. Jak się okazuje, prasa czy reklama drukowana mają się wciąż dobrze inic nie wskazuje na to, aby wniedalekiej przyszłości sytuacja ta miała się jakoś znacząco zmienić. Co więcej, popyt na usługi firm poligraficznych cały czas rośnie. Coraz nowocześniejsze maszyny, charakteryzujące się prostotą obsługi, iciągłe zapotrzebowanie na tego rodzaju usługi sprawiają, że jest to biznes, którego otwarcie nie wymaga już tak specjalistycznej wiedzy, jak dawniej.


  Sprawdzimy zatem, czy usługi drukowania dla różnych podmiotów są opłacalne ijakie działania należy podjąć, aby takie się stały. Zapoznamy się zkosztem zakupu niezbędnych maszyn, dowiemy się, jaką wiedzę powinni posiadać pracownicy oraz dokonamy ostatecznej analizy kosztów iprzychodów.


  Charakterystyka rynku


  Poligrafia jest pojęciem tak obszernym, afirmy działające na rynku tak różne, że należałoby przede wszystkim zdefiniować, co rozumiemy pod tym pojęciem.


  Rynek usług poligraficznych wnaszym kraju należy do największych na świecie. Wzrósł znacznie po przystąpieniu Polski do Unii Europejskiej. Dzięki obrotom, jakie generują działające na rynku firmy, jesteśmy wczołówce zarówno jako odbiorca, jak iproducent usług poligraficznych. Usługi naszych firm należą do najtańszych, azarazem najnowocześniejszych wEuropie. Krajowy rynek usług poligraficznych wart jest ok. 11 mld zł, do roku 2013 jego wartość może wzrosnąć do 11,8 mld zł.


  Firma działająca na rynku usług poligraficznych musi dostosować swoją ofertę do aktualnych trendów, ate zmieniają się jak wkażdej innej branży. Obecnie zauważalny jest wzrost wolumenu zleceń na druk wpełnym kolorze. Rośnie ok. 15% rocznie. Coraz istotniejszy udział wprzychodach zaczynają mieć zlecenia na druki oniskich nakładach, do 500 sztuk, iszybkich terminach realizacji – do 24 godzin. Zmniejsza się natomiast popyt na wydruki czarno-białe.


  Zdoświadczeń istniejących na rynku firm wynika, że wpierwszych trzech kwartałach każdego roku popyt na usługi utrzymuje się na podobnym poziomie. Wzrasta natomiast zauważalnie (ok. 25%) wostatnim kwartale.


  Na rynku istnieją segmenty, które mają lepsze igorsze perspektywy rozwoju. Przedstawiciele branży zgodnie twierdzą, że najlepsze stoją przed segmentem opakowań. Jest to bezpośrednio związane ze wzrostem rynku dóbr konsumpcyjnych.


  Nieźle rysuje się przyszłość zleceń drobnych – segmentu, który najbardziej nas interesuje. Można tu być pewnym stabilnej sytuacji, anawet liczyć na delikatny wzrost.


  Spadek czytelnictwa, zarówno książek, jak iprasy kolorowej, od kilku lat spędza natomiast sen zpowiek większym drukarniom, drukującym techniką offsetową – tracą coraz większą część rynku.


  Konkurencja


  Według Polskiej Izby Druku, usługi poligraficzne świadczy ok. 16 tys. podmiotów. Większość znich, bo aż 90%, to firmy małe, zatrudniające do 10 osób. Klienci tych firm także nie należą do największych. Zreguły są to agencje reklamowe oraz firmy zlecające druki reklamowe imarketingowe, sporadycznie osoby prywatne.


  Na samym szczycie poligraficznego rynku stoją wielkie drukarnie ifirmy, nierzadko zkapitałem zagranicznym. Wśród ok. 4 tys. drukarni, tych największych jest ok. 1 tys. Pracują przede wszystkim dla dużych wydawnictw, zapewniających wielkonakładowy druk książek, gazet iczasopism.


  Konsolidacja wbranży jest prawie niezauważalna. Przewaga małych iprywatnych podmiotów oraz monopol wielkich drukarni na pozyskiwanie środków unijnych nie sprzyjają łączeniu się firm.


  Wzwiązku znaszą obecnością wUnii Europejskiej, konkurencja może odbywać się także na rynkach państw członkowskich. Jest to szansa zwłaszcza dla większych podmiotów, które mogą posiadać przewagę nad europejskimi konkurentami wpostaci większej elastyczności, niższych cen iotwartości na klienta.


  Lokalizacja


  Podstawowym kryterium wyboru lokalizacji na prowadzenie działalności powinny być koszty wynajmu. Nawet niewielka firma poligraficzna potrzebować będzie sporej przestrzeni. Związane jest to zdużymi gabarytami maszyn drukarskich iintroligatorskich. Poza małą halą fabryczną niezbędne będą również biura, gdzie swoje stanowiska będą mieć graficy oraz zatrudniony handlowiec. Każda firma powinna mieć pomieszczenie wydzielone na magazyn. Tam zrealizowane wydruki czekać będą na wysyłkę. Ważną kwestią będzie zapewnienie wygodnego dojazdu dla samochodów dostawczych iciężarowych. Świetnie sprawdzą się tereny przemysłowe na obrzeżach miasta, gdzie koszty wynajmu są niższe, aistniejąca infrastruktura będzie sprzyjać naszej działalności.
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